Junge Wilde

Die Jungen Wilden

Staubten friiher die sogenannten Jungen Wilden vornehmlich die Kiichen-
landschaft kréftig ab, so hat sich der Bazillus des Jung- und Wild-Seins
mittlerweile auch auf Brauereien und Weinkeller ausgebreitet.

Die ,Wilden® unter den Brauern werden dabei in ih-
rem Tatendrang durch den Trend zu Craftbieren
unterstltzt. Hier saugt der Markt alles auf, was an
verschiedensten Gourmetbieren angeboten wird. Ein
Beispiel daflr ist die Wiener Start-Up-Brauerei Brew
Age - gegriindet 2014 - in der die ,vier Jungen Wil-
den”“ Michael Mauer, Thomas Mauer, Johannes Kugler
und Raphael Schroer ihr Hobby zum Beruf machten.
Erste Brauversuche fanden bereits 2006 im Einkoch-
topf statt. Dann folgte das Studium Brauwesen und
Getranketechnologie an der TU Miinchen und 2012
konkretisierten sich die Plane zur eigenen Brauerei.
Da der Bau einer eigenen Brauanlage nicht realisier-
bar war, entschied man sich fiir das Modell ,Gypsy
Brewing” — also seine Biere als Wanderbrauer in ver-
schiedenen Brauerein herstellen zu lassen. Ganz so
LGypsy“ wurde es aber dann doch nicht - als Brau-
partner stellte sich Reinhold Barta vom Brauhaus
Gusswerk in Hof bei Salzburg heraus, wo heute nahe-
zu alle Biere nach den Vorstellungen der Wilden ge-
braut werden. Deren Zukunftsvision ist aber weiterhin
die Errichtung einer eigenen Brauerei in Wien.
JUnser Ziel ist es, Bierstile neu zu interpretieren und
der Zeit anzupassen. Unsere Kreationen sind teilwei-
se schwierig zu brauen und sehr geschmacksinten-
siv. Ein Black IPA hat nicht jede Brauerei im Angebot,
auch unsere Biere mit Holzfassreifung sind eine Spe-
zialitat”, erklart Braumeister Kugler.
Das aktuelle Sortiment besteht aus sieben verschie-
denen Bieren wie zum Beispiel dem ,Hopfenauflauf®,
einem Pale Ale, dem ,Oatmeal Stout” oder dem ,Af-
fenkonig®, einem Imperial IPA. Hinzu kommen noch
saisonale Sorten sowie regelmaBige Spezialbiere in li-
mitierten Editionen. Im Moment ist beispielsweise das
~Barrel Aged Barley Wine“ im Programm, ein Starkbier
mit 10% Alkohol.
Erhéltlich sind die Biere Uber den GetrankefachgroB-
héndler Kolarik & Leeb, im Brew Age Shop in der
Mittelgasse 4 im sechsten Wiener Bezirk und in ver-
schiedenen Lokalen, die sich unter www.brewage.at/
bierfinder aufsplren lassen.

www.brewage.at
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Jung und wild gibt sich auch eine Gruppe
von Winzern, die sich 2013 zu den ,Junge
Wilde Winzer“ zusammen gefunden haben.
Sie wollen vordergriindig demonstrieren,
was alles in ihren Boden steckt und in ihren
Kopfen an neuen Ideen herumgeistert. Je-
der fir sich und doch mit dem Ziel, gemein-
sam die Eigenheiten des ésterreichischen
Terroirs auszuloten. Puristisch interpretie-
“ren sie die unterschiedlichen Rebflichen
vom nérdlichen Weinviertel bis in die Siid-
steiermark.
Unkonventionell und auf jeden Fall schrag
gehen sie dem Potenzial einheimischer Sor-
ten auf den Grund. Handschriften gibt es
dabei so viele wie Mitglieder, die verbinden-
den Gemeinsamkeiten reichen von der sorg-
faltigen, die Natur schonenden Weingarten-
arbeit tber die Lese per Hand bis hin zur
kompromisslos bedachtsamen Vinifikation.
Den Weinen soll das Substanz mit Trinkfluss
sowie Elan mit Vielschichtigkeit bescheren.
Gemeinsam stellt sich die Gruppe mit ihren
»gegen den Strich geblrsteten Weinen® die
~neue sensorische Welten eréffnen” sollen,
auch der fachlichen Welt: Die Ergebnisse
ihrer Arbeit waren auf der ProWein und der
VieVinum zu degustieren.
www.jungewildewinzer.at

Hoch zu Ross streift in den Weingérten in
Deutschkreuz und in Kleinmutschen die
Winzerin Lisa Pfneisl bei der Qualitatskont-
rolle durch die Weingérten. Die Jung-Winze-
rin entstammt einer traditionsreichen Win-
zerfamilie und setzt bei ihrer ersten eigenen
Weinserie ,,OFFSPRING-WRAPPED Wines*“
nicht nur auf die Trends ,,jung, vegan, 6kolo-
gisch und unkonventionell“, sondern ebenso
auf traditionelle burgenléndische Erfahrun-
gen und Werte.

OFFSPRING steht dabei fiir Nachwuchs (sie
meint, lange genug nur Winzertochter und
-Enkelin gewesen zu sein) und WRAPPED
fur die hochwertige Papierhiille, in die sie
ihre Weine verpackt. Gesehen hat sie die-
se Art der Weinverpackung auf einer Reise
in Kalifornien — und erinnerte sich, dass ihr
Winzer-Opa frilher seine Weine auch &fter
in Seidenpapier eingewickelt hat. Diese Tra-
dition setzt sie nun fort und jede einzelne
Flasche wird in Handarbeit in hochwertig
bedrucktes Papier eingeschlagen und auf
der Unterseite mit kreativen Stickern fi-
xiert. Eine Kordel am Flaschenhals gibt der
Hille und einem Anhanger, auf dem alles
Wissenswerte zum Wein angeflhrt ist, halt.
Mit Opas Seidenpapier hat das nur noch we-
nig Gemeinsamkeiten. Die Absolventin des
Masterstudiengangs Internationales Wein-
marketing an der FH Burgenland will nicht
nur mit den Inhalten der Flaschen, sondern
auch mit der Verpackung aus den Weinrega-
len hervorstechen.

Die Weine selbst entsprechen der langen
handwerklichen Tradition der Winzerfami-
lie Pfneisl, die seit tber hundert Jahren auf
ihrem Weingut mit 32 Hektar Anbauflache
erlesene Weine kreiert. Nach den Winzern
ist das die ideale GréBe, um jeder einzelnen
Traube jene Aufmerksamkeit schenken zu
kénnen, die der Schlissel zur Qualitat und
zu der etablierten Weinlinie ,,PFNEISL Born
2 Make Wine* ist.
Dieser Hintergrund und Erfahrungsschatz
kommt nun auch dieser ,,Jungen Wilden“ zu-
gute, die so auf den Flaschen ihrer Weinserie
bestehend aus ,Cuvée Rot (Blaufrankisch &
Zweigelt)", ,Cuvée Weil3 (Griner Veltliner &
Sauvignon Blanc)“ und ,Merlot“ selbstsicher
verkiinden kann: ,Unser Wein halt, was die
Flasche verspricht®

www.weingut-pfneisl.at
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